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Resumen: El presente articulo es el resul-
tado de una reflexion critica sobre la comer-
cializacién de los simbolos nacionales y su
relacion con la ensefianza. En el proceso de
la globalizacidn, la incorporacién de nuevos
simbolos ha sido el resultado de una estra-
tegia que pretende aumentar la exposicion
de Costa Rica en el mundo. Por lo tanto, la
ensefianza de estos requiere de una media-
cién que guie el proceso de construccién de
una identidad, a través de una conciencia
critica que cuestione y analice cada simbolo
nacional en medio del contexto en el cual
fueron decretados. Tras lo anterior, se com-
prenderd la significacién de los simbolos, en
contraste con su utilizacién como parte de
la competitividad y el marketing guberna-
mental. Resulta un reto para los docentes de
Educacién Civica la ensefianza de elementos
vinculados con el nacionalismo y la politica,
que ademds permitan la identificacion de los
individuos con una conciencia colectiva.

Palabras claves: Educacion Civica; Estu-
dios Sociales; globalizacién; identidad; sim-
bolos nacionales; Costa Rica.

Abstract: This article is the result of a cri-
tical reflection on the commercialization of
national symbols and their relationship with
education. In the process of globalization,
the incorporation of new symbols has been
the result of a strategy that aims to increase
Costa Rica’s exposure in the world. There-
fore, teaching them requires a mediation that
guides the process of building an identity,
through a critical conscience that questions
and analyzes each national symbol in the

context in which they were decreed. After
the above, the meaning of symbols will be
understood in contrast to their use as part of
competitiveness and government marketing.
It is a challenge for Civic Education teachers
to teach elements linked to nationalism and
politics, which also allow the identification
of individuals with a collective conscience.

Keywords: Civic Education; identity; glo-
balization; national symbols; Social Studies;
Costa Rica.

Resumo: Este artigo € fruto do uma reflexao
critica sobre a comercializacdo dos simbo-
los nacionais e sua relagdo com o ensino. No
processo de globalizacdo, a incorporacdo de
novos simbolos foi resultado de uma estraté-
gia que visa aumentar a exposicao da Costa
Rica no mundo. O ensino destes requer uma
mediacdo que oriente o processo de cons-
trucdo de uma identidade, por meio de uma
consciéncia critica que questione e analise
cada simbolo nacional no contexto em que
foram decretados. Apds o exposto, serd
entendido o significado dos simbolos em
contraste com a sua utilizacdo como parte
da competitividade e do marketing governa-
mental. E um desafio para os professores de
Educacdo Civica ensinar elementos ligados
ao nacionalismo e a politica, que também
permitam a identificacdo de individuos com
consciéncia coletiva.

Palavras-chave: Educagdo Civica; Estudos
Sociais; globalizagdo; identidade; simbolos
nacionais; Costa Rica.
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Introduccion

La necesidad de una visibilidad y competitividad turistica de los
paises dentro de un mercado globalizado es esencial en el desarrollo del
marketing gubernamental. Por esta razén, resulta trascendental el uso de
simbolos que permitan crear una identidad del pais y su poblacién. Con
lo cual, se propone como objetivo analizar la funcion de la ensefianza
de los simbolos nacionales como parte de la construccion identitaria
costarricense, dentro de la Educacion Civica y en el marco de la glo-
balizacion. El presente analisis plantea innovar la forma de pensar los
simbolos nacionales desde una perspectiva critica que contraste su sig-
nificacion oficial, con su funcién dentro del marketing gubernamental en
un contexto de competitividad territorial. Ademas, se plantea reflexionar
estos cuestionamientos dentro la Educacion Civica, al situar al estudian-
tado como agente critico de una nueva ciudadania.

Con lo cual, hay que reconocer que la ensefianza de estos simbo-
los aporta al posicionamiento de la nacién en un mundo globalizado,
lo cual nos permite determinar el rol de las personas estudiantes en la
consolidacién de una identidad civica. Por ello, se propone identifi-
car los retos y desafios que existen en el nivel educativo, relacionados
con la reproduccion cultural de los simbolos nacionales, mediante una
reflexion tedrica basada en un andlisis bibliografico. En este sentido, se
recurre a un estudio interdisciplinario en el cual se complementan las
areas de la comunicacion y el mercadeo enlazados a la ensefianza. Por
ultimo, bajo un enfoque cualitativo, se busca extraer hipdtesis propias
derivadas del andlisis tedrico y conceptual.

De esta manera, el presente documento se dividira en cuatro apar-
tados. Primero, se identificardn los simbolos nacionales y su funcién a
través del mercadeo gubernamental. De forma seguida, se busca reco-
nocer la importancia de estos como estrategia comercial en un mundo
globalizado. En la tercera parte, se presenta el rol de las personas estu-
diantes en la consolidacién de una identidad civica transmitida mediante
el mercadeo gubernamental hacia estos simbolos. Para finalizar, con la
identificacion de los retos y desafios en el nivel educativo relacionados
con la reproduccidn cultural de los simbolos nacionales.

Ensefianza de los simbolos nacionales como identidad
costarricense en un mundo globalizado 3
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Reflexion conceptual

En el contexto de la globalizacion, el neoliberalismo constituye una
fuerza ideoldgica, debido a que busca debilitar el papel del Estado para
ajustar a las sociedades dentro de las dindmicas de una economia global.
En el caso de Costa Rica, dio sus primeros pasos a inicios de la década
de 1980, con reformas econdmicas que buscaron una forzosa apertura
comercial; en la cual, el sistema educativo permiti6 la reproduccion del
proyecto hegeménico (Torufio, 2010). La educacion en un sistema neo-
liberal pretende una integracion del individuo a la sociedad, de forma tal
que se establezca un paralelismo entre el acto de gobernar y el de mer-
cadear. Por lo tanto, los ciudadanos ya no son agentes activos, sino mas
bien consumidores pasivos (Chul Han, 2018). Dicha situacién entorpece
el enfoque constructivista de la educacion expuesto por Araya, Alfaro y
Andonegui (2007), en el cual la persona forma y crea sus propios conoci-
mientos, a partir de la entrega de herramientas necesarias.

Aunado a ello, en un mundo global las fronteras se disuelven, tras
aparecer la Hipercultura. Esto supone una apertura en donde los enlaces
y conexiones tecnoldgicas son los nuevos entes organizadores del hipe-
respacio, y no los limites territoriales (Chul Han, 2018, p. 12). Bajo esta
vision, la funcion principal de la gestion publica de los Gobiernos serd
hacer mds competitivo su territorio, en dicho escenario digital y velar
por generar un entorno atractivo para la inversion privada. Para esto,
se busca inculcar actitudes, valores y disposiciones empresariales en la
poblacién. En Costa Rica, los gobiernos recientes con el surgimiento de
la marca pais, los simbolos (como slogans) y el marketing, mueven a
la poblacion bajo estos preceptos. Segtiin Gonzalez (1996) el mercadeo
es la base fundamental de la comunicacion de una empresa, ha logrado
incursionar en &mbitos no tradicionales como el marketing gubernamen-
tal, el cual pretende generar un consenso entre los ciudadanos sobre un
mensaje que difunde el Gobierno.

De esta forma, la propaganda y los medios de comunicacidn jue-
gan un papel primordial. Lasswell (1971) publicé uno de los primeros
abordajes cientificos sobre el tema. Su obra fue interpretada como un
ejemplo paradigmdtico de las teorfas que conciben la comunicacion
masiva y las ciencias de la comunicacion. Chomsky y Herman (1990)
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analizan los medios de comunicacion y la prensa como un “sistema de
transmision de mensajes y simbolos para el ciudadano medio (...) e
inculcar los valores y cddigos de comportamiento que les haran inte-
grarse en las estructuras institucionales de la sociedad” (p. 21). Por su
parte, Huici (2017), realizé una critica sobre el uso de la propaganda
como medio de desinformaciéon y manipulacion. Debido a que, por
medio de ella, se logra enajenar a la sociedad bajo la creaciéon de una
identidad, entendida como el sentimiento de cohesion de los individuos
hacia un territorio o nacion.

Los simbolos nacionales y su funcion a través del mercadeo
gubernamental

En la actualidad, la economia digital es un modelo hegemonico.
Segtin Srnicek (2018), vivimos en una economia inmaterial en la cual,
el proceso laboral estd orientado al uso y la manipulacion de simbolos y
afectos. Las plataformas digitales proporcionan infraestructuras sociales,
regidas por “leyes” propias, cargadas de sobreinformacion y data. Hacia
estas, la forma mas efectiva de “filtrarse” y movilizarse es la “sobre-sim-
plificacion” del lenguaje y las ideas. Por lo tanto, los simbolos nacionales
se convierten en un instrumento de propaganda y facil difusion.

En el presente, las banderas de los paises se convierten en emoyjis,
los cuales se emplean de forma tan volatil por los usuarios, que el sim-
bolo se mueve mds rapido que su significado, y, por lo tanto, terminan
diluidos de sentido. La hipercultura establece una conexion globalizada,
que se extiende mas alla de los limites espaciales y temporales: «acaba
con la historia en sentido enfatico» (Chul Han, 2018, p. 17). Otro ejem-
plo de lo anterior es el marketing de franquicias o empresas privadas,
que utilizan simbolismos o insignias del lugar: el McPinto, los buckets
chorotegas de KFC o en la explotacion de la imagen del café nacional,
el cual fue declarado simbolo en 2020, y cuenta con fuertes intereses de
exportacion para el pais. En contraparte, las esferas de piedra, simbolo
nacional desde 2014, promueven un irreal reflejo de la cultura con el
consumo y atractivo del legado de las culturas precolombinas en el nivel
internacional; mientras, en paralelo, sirven de “mampara” a la falta de
apoyo arqueoldgico y marginalizacidn de la poblacidn indigena.

Ensefianza de los simbolos nacionales como identidad
costarricense en un mundo globalizado 5
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En dicho escenario hipercultural, los simbolos que hacen féctica
una nacion pierden su facticidad en una contraposicion global de cultu-
ras “liberadas” de sus fronteras. El sentido de cohesion que tiene la ento-
nacion del Himno Nacional, se ve contrapuesta a un evento de futbol.
La funcién de “representacion” se encuentra en un proceso de pérdida
de vigencia, frente a una sociedad que demanda “presentacion”. Segun
Chul Han (2014), los medios digitales, al ofrecer la posibilidad indivi-
dual de presentarse en opiniones, imdgenes y datos, sin intermediario,
son «una amenaza general para el principio de la representacion» (p.
35). En julio de 2020, la diputada Yorleny Leon afirmé, después de la
declaratoria del oso perezoso como simbolo nacional, que al igual que
Australia con los koalas y China con los pandas, Costa Rica ya habia
posicionado al perezoso en el “imaginario mundial”, pero que todavia
se le podria sacar mas ventaja a esta relacion (Herrera, 2021). Esto tam-
bién se vio evidenciado, afos atras, con la declaracion del manati como
Simbolo Nacional de la Fauna Marina: un animal exético sumamente
codiciado en el dmbito internacional por el turismo.

En internet se pueden apreciar frases como “Descubre Costa
Rica” sin embargo, no nos invitan, en realidad, a descubrir, sino, mas
bien, a consumir. Los crestones del Cerro Chirripd fueron declarados
simbolo nacional, y estos son producto del paisajismo turistico que se
vende en el extranjero. Segun Fisher (2009), los sujetos consumidores
se representan a si mismos frente a un Gobierno que es administrador
de una mercancia o servicio: la administracién de los bienes ptblicos.
El acto de gobernar es entonces paralelo al acto de mercadear. Las ciu-
dadanias ya no son agentes, sino mas bien consumidores pasivos, indi-
vidualizados para distribuir dichos simbolos a un mayor alcance. Las
fotografias aéreas y panordmicas entremezcladas con simbolos naciona-
les funcionan como un marketing que invita a la inversion, al consumo
y a un posicionamiento competente del territorio nacional, son un esce-
nario movil para el marketing gubernamental en Internet.

Los simbolos nacionales como estrategia comercial en un mundo
globalizado

La construccion de la nacion costarricense se basé en un imagina-
rio que coloca a Costa Rica como diferente al resto de Centroamérica,
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por ejemplo, el «excepcionalismo verde» (Gutiérrez y Granados, 2020,
p. 2). Este, le ha dado al pais una fuerte visibilidad en el nivel inter-
nacional y, también, se ha constituido como un elemento central en la
construccion identitaria del nacionalismo costarricense. A partir de la
década de 1970, cuando se establecidé un sistema de areas de conser-
vacion, aument6 el prestigio y reconocimiento internacional de Costa
Rica. Asi mismo, esto guarda una estrecha relacion con el proceso de
neoliberalizacion en el pais, ya que, el turismo se configura como uno
de los productos que le genera mayores entradas econdmicas. Lo cual se
vio reforzado cuando se cred como marca pais el eslogan Esencial Costa
Rica, que «deja en evidencia la instrumentalizacion del excepcionalismo
verde dentro del proyecto neoliberal, pues ya no se trata de una campaiia
solamente del Instituto Costarricense de Turismo (ICT), sino que cuenta
con participacion de importantes entidades estatales y privadas relacio-
nadas con la promocion del comercio exterior» (Gutiérrez y Granados,
2020, p. 20).

Esta relacidn entre el turismo y la excepcionalidad verde es estre-
cha. El principal atractivo para los visitantes es la exuberancia de la
naturaleza tropical y que el Estado refuerza con la implementacion de
simbolos nacionales que promulgan ese discurso. El origen de la marca
Esencial Costa Rica, surge en el 2011 (Esencial Costa Rica, 2020, s.
p.) después de un estudio realizado sobre la percepcién que se tenia
de Costa Rica en el ambito nacional y global, lo que coincide con la
declaracion de los Crestones del Parque Nacional Chirripé como sim-
bolo nacional, con el fin de promoverlos como atraccidn turistica en el
extranjero. Durante los afios siguientes, se inicia, primero con un mer-
cadeo internacional de la marca, y, en el afio 2014, se declaré al manati
como un animal exético de la fauna marina y sinénimo del arduo tra-
bajo de conservacion que, en esta linea, realiza el pais (Gobierno de
la Republica, 2021). Sin embargo, es hasta el 2016 que esta se logra
posicionar en el mercado nacional. Con la declaracion del oso perezoso,
en el 2021, el pais logré unir la identidad del costarricense a través de un
simbolo que fungiera como “mascota” y que, a la vez, fuera reconocido
internacionalmente.

Tras lo anterior, se puede inferir que los simbolos nacionales
contribuyen a promocionar al pais y crear una identidad colectiva. La

Ensefianza de los simbolos nacionales como identidad
costarricense en un mundo globalizado 7
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ensefianza como motor comunicativo de los ideales del Estado, colabora
con ese posicionamiento. Darlos a conocer, a través de la educacidn,
contribuye a la formacion de una identidad dentro del dmbito educa-
tivo «involucran a los estudiantes en un plan disciplinario» (Carvajal,
2014, p. 12). EI papel especificamente de la asignatura de Educacion
Civica ha sido reforzar la construccion de estas identidades al promover
el nacionalismo «para legitimar y fortalecer las politicas gubernamenta-
les» (Carvajal, 2014, p. 17).

Es asi como se construye un sentimiento comunitario incuestio-
nable que se refleja al ver el escudo, el himno o la bandera tanto en el
nivel nacional como internacional. Segin Carvajal (2014) «se comer-
cializan los simbolos nacionales, sobre todo, la bandera y el canto del
Himno» (p. 17). No obstante, al cambiar las dindmicas de un mundo
globalizado, los nuevos simbolos adquieren mayor relevancia comer-
cial, segiin Hobsbawm (2004) se convierten en pertenencias colectivas
que les permiten a los individuos imaginar lo que no puede imaginarse,
es decir, darle forma a la abstraccion de la identidad. De este modo, la
ciudadania se convierte en embajadora de la marca pais, que se extiende
a la poblacion, al ensefar estos simbolos desde una perspectiva del mer-
cadeo gubernamental.

Las personas estudiantes y la consolidacion de una identidad civica

La educacion ha jugado el papel de modeladora de la sociedad,
encargada de transmitir el modelo hegemodnico que cada Gobierno ha
ideado. Es asi como en el nivel cultural y social se han creado conceptos
y valores nacionales que aun integran nuestra historia. Bajo esta linea,
las personas estudiantes son parte de la razon civil que incide en la for-
macion del modelo del Estado (Vargas, 2018). La consolidacion de una
identidad civica permite que las personas se identifiquen con una nacion.

Este sentido de pertenencia colabora en un sentido psicoldgico a
la necesidad social del ser humano. Las personas jovenes estudiantes se
encuentran en una etapa de formacidn en la cual son permeadas de valo-
res que serdn parte de su vida, y tienden a arraigarse mas facilmente a
ideales y razonamientos que formaran su identidad. Por lo tanto, la ense-
flanza de elementos vinculados con el nacionalismo y la politica permite
la identificacion de los individuos con una conciencia colectiva. En este
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contexto, politica se entiende como «la actividad basada en el ejercicio
del poder racional, [y la toma de] decisiones con base en los intereses
relacionados con la cosa publica» (Vargas, 2018, p. 20).

El requisito de los paises tercermundistas para competir en el mer-
cado global y sobresalir, plantea la necesidad de afianzar lo propio y
encontrar un referente de identificacion. En este sentido, los estudiantes
afrontan el reto de estar en medio de la coexistencia de ser ciudadanos y
consumidores de la red, que compone los ideales gubernamentales. Por
lo tanto, transmitir dichos ideales, colabora a que las personas expresen
su sentimiento de identidad, ligada a su pais de origen o residencia. Asi
“orgullosos™ del pais en el que se encuentran pasan a ser parte de la
red de mercadotecnia gubernamental, al fungir como comunicadores y
reproductores de los ideales planteados desde el Estado.

La imagen de Costa Rica libre, soberana e independiente, dotada de
riquezas naturales, ha diferenciado al pais del resto de la region centroa-
mericana. Aspecto que es ejemplificado por medio de los distintos simbo-
los nacionales ya mencionados. Por lo tanto, la asimilacion y la toma de
conciencia de dichos simbolos, contribuye a que la juventud se identifique
con ellos, como parte del bagaje cultural que le aporta Costa Rica, como
pais, a su vida cotidiana. Asi, desde jovenes, las personas estudiantes van
formando su concepto de identidad a través de la incorporacion de teméti-
cas relacionadas con normas, comportamientos y simbologia nacional que
son abarcados en los cursos de Educacion Civica.

Retos y desafios de la Educacion Civica en la ensefianza de los sim-
bolos nacionales

En la actualidad, los Estados nacidn estdn conformados por un
conjunto de discursos organizados en favor de la reproduccién de un
capital cultural en especifico. Por ello, entidades como los centros edu-
cativos, medios de comunicacion, literatura, museos, etc.; son medios
de publicidad del discurso. En este espacio entra en juego el papel de
los simbolos nacionales como constructores de un ideario nacional, ya
que «crean todo un imaginario colectivo, en el que se exaltan simbo-
los con los que se pretenderd darle significacion al nuevo sistema, y
dar un sentido de pertenencia grupal» (Urizar, 2008, p. 218). Ademds,
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Lotman (2002) analiza al simbolo como un mecanismo fundamental en
la memoria cultural, pues adopta la funcion de mecanismo de unidad.

En razon de ello, Morales (2019) destaca que la educacion actual
debe enfrentarse a la formacidén de una nueva ciudadania, que sea capaz
de entender la sociedad y evaluar como canalizard los cambios cons-
tantes a los que se enfrenta. Sin embargo, en Costa Rica atn se arras-
tran principios de un sistema educativo creado a finales del siglo XIX;
que concibe a la educacién como un medio modelador de conductas del
estudiantado, con la finalidad de consolidar los discursos hegemodnicos
estatales. Prueba clara de ello se presenta en la Ley Fundamental de Edu-
cacion creada en 1957, en la cual el articulo 2 establece que la educacion
es un ente «formador de ciudadanos amantes de su Patria, conscientes
de sus deberes, de sus derechos y de sus libertades fundamentales, con
profundo sentido de responsabilidad y de respeto a la dignidad humana»
(Ley 2160, 1957, Art. 2). De esta forma, se podria interpretar los simbo-
los nacionales como mecanismos que involucran al estudiantado en un
plan disciplinario determinado.

En la actualidad, el Ministerio de Educacién Publica (MEP), ha
realizado un esfuerzo por desvincularse de las précticas de adoctrina-
miento en la ensefianza. Ello se visualiza en la ejecucion de programas
de Educacion Civica, que tienen el «principio de flexibilidad y contex-
tualizacion, con el fin de ofrecer espacios para la adecuacion de los pro-
gramas al contexto» (MEP, 2013, p. 20). Al respecto, Carvajal (2014)
indica que el proceso educativo es el acto de inducir a la expansion de la
conciencia del estudiantado, para que estos puedan «percibir mas, com-
prender mds, pensar mds, discernir mas, hacer mayor uso de la volun-
tad» (p. 21). Empero, el esfuerzo realizado por parte del MEP, atn no
es suficiente para compensar el golpe medidtico por parte del Estado y
las empresas privadas acerca del uso vacio de los simbolos patrios como
forma de marketing.

Dicho lo anterior, el principal reto de la Educacion Civica en la
actualidad consiste en instar al estudiantado a hilvanar en la simbolo-
gfa civica con los acontecimientos que los generaron. De esta manera,
generar que la poblacion estudiantil tenga una participacion activa en
el entendimiento de estos. En donde, la persona estudiante pueda cues-
tionarlos y atreverse a plantear otras posibilidades de representacion de
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estos, o bien, identificar simbolos que sean mds cercanos a las realida-
des de su contexto. Por ultimo, si bien cada simbolo nacional tiene una
razon y linea historica, para asignarlo como un elemento de representa-
tividad cultural del pafs; el estudiantado debe ser capaz de discernir si
un simbolo estd construido con la finalidad de seguir reproduciendo un
discurso en especifico del pais.

Conclusiones

En la coyuntura actual la tecnologia se ha convertido en un ele-
mento fundamental para el desarrollo de la vida diaria y de las socieda-
des en todos sus dmbitos. La economia digital, como parte de un modelo
hegemonico, ha contribuido a una simplificacion del lenguaje y las
ideas. Los emojis, por ejemplo, se adelantan a las emociones genuinas:
capitalizan, estandarizan y aceleran el proceso mismo de la emocidn.
Las banderas de los paises, incluido Costa Rica, son un emoji y son utili-
zadas de forma tan volatil por los usuarios, que el simbolo se mueve mas
rdpido que su significado. En este contexto, los simbolos nacionales han
perdido su funcidn representativa ya que, los medios digitales les brin-
dan a las personas la capacidad de presentacion, al satisfacer las nuevas
demandas de una sociedad globalizada.

Es asi como los Gobiernos incluyen al acto de gobernar, el de
mercadear. De modo que, los simbolos nacionales se convierten en ima-
genes representativas de los paises en el nivel internacional y la ciuda-
dania se convierte en embajadora del Estado. Por medio de los simbolos
nacionales se exacerba el nacionalismo y se crea una identidad en la
poblacidn; para fortalecer esta funcion, el papel de la educacion ha sido
fundamental, ya que, por medio de la ensefianza de estos simbolos, en
la asignatura de Educacion Civica, principalmente, se refuerzan estos
sentimientos y se construye una identidad colectiva que hace que los
individuos desarrollen un sentido de pertenencia hacia la nacién y, por
ende, contribuyen a la reproduccion de los modelos de Estado.

Costa Rica obtiene un importante beneficio de sus riquezas natu-
rales por medio de la industria turistica. Por lo tanto, los simbolos nacio-
nales que hacen alusion a elementos de la fauna y flora, propias de estos
lugares, son el medio ideal para atraer turistas y posicionar la imagen
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del pais en el ambito internacional. De este modo, los simbolos cumplen
la funcién de construir y consolidar un ideario nacional y, por su parte,
la educacién interviene como constructora de ciudadanos amantes de su
Patria; consecuentemente, los estudiantes se convierten en reproducto-
res del proyecto gubernamental.

Por ultimo, es importante reconocer los retos a los que se enfrenta
la educacion en este contexto, en especial porque Costa Rica atn arras-
tra tintes de una educacion anticuada, que responde a planteamientos del
siglo pasado, en donde se ve al estudiante como un reproductor de los
discursos oficialistas. En este sentido, la educacion debe procurar una
formacion de ciudadanos criticos que puedan comprender el contexto en
el que cada simbolo nacional ha sido constituido, asi como que la per-
sona estudiante sea capaz de cuestionarlos y atreverse a plantear otras
posibilidades de representacion de estos, o bien, identificar aquellos que
sean mas cercanos a las realidades de su contexto. A la vez de discernir
si un simbolo esta construido con la finalidad de seguir reproduciendo
un discurso en especifico del pais.

Referencias

Araya, V., Alfaro, M., Andonegui, M. (2007). Constructivismo: origenes y pers-
pectivas. Revista Laurus, 13(24), 76-92. www.redalyc.org%2Fpdf%-
2F761%2F76111485004 pdf&clen=815177

Carvajal, M. (2014). Los simbolos nacionales de Costa Rica y el enfoque educativo.
Revista Actualidades Investigativas en Educacion, 14(3), 1-29. https://www.
redalyc.org/pdf/447/44732048017 pdf

Chomsky, N., y Herman, E. (1990). Los guardianes de la libertad. Traduccién de Car-
men Castells. Editorial Critica.

Chul Han, B. (2014). En el enjambre. Herder Editorial.
Chul Han, B. (2018). Hiperculturalidad. Cultura y globalizacion. Herder Editorial.

Esencial Costa Rica. (2020). Origen de esencial Costa Rica. Recuperado de https://
www.esencialcostarica.com/marca-pais/origen-esencial-costa-rica/

Fisher, M. (2019). Realismo capitalista. ;No hay alternativa? Editor digital: Titivi-
llus. Gobierno de la Republica. (2020). Simbolos Nacionales. Recuperado de
https://www.presidencia.go.cr/costa-rica/simbolos-nacionales/

Nazareth Cerdas Chaves - Josué Madrigal Méndez -
12 Melissa Mejia Fonseca - Tayna Morales Rodriguez


http://dx.doi.org/10.15359/rp.25.5
http://www.revistas.una.ac.cr/perspectivas
about:blank
about:blank
https://www.redalyc.org/pdf/447/44732048017.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/447/44732048017.pdf
https://www.esencialcostarica.com/marca-pais/origen-esencial-costa-rica/
https://www.esencialcostarica.com/marca-pais/origen-esencial-costa-rica/
https://www.presidencia.go.cr/costa-rica/simbolos-nacionales/

Revista Perspectivas: Estudios Sociales y Educacién Civica
ISSN-L: 2215-4728
Revista DOI: http://dx.doi.org/10.15359/rp.25.5

e r Sp 6 C t i V a S http://www.revistas.una.ac .cr/perspectivas

N.° 25. Julio-Diciembre, 2022 « pp. 1-13

Gonzélez, Juan Antonio (1996). Teoria general de la publicidad. México D. F. y
Madrid, Fondo de Cultura Econdmica.

Gutiérrez, A., y Granados, C. (2020). Nacionalismo, frontera y excepcionalismo verde
en Costa Rica. Anuario de Estudios Centroamericanos, (46), 1-28. https://
dx.doi.org/10.15517/aeca.v46i0.43807

Herrera, J. (2021). Oso perezoso es el nuevo simbolo nacional de
Costa Rica. Teletica. https://www.teletica.com/politica/
0s0-perezoso-es-el-nuevo-simbolo-nacional-de-costa-rica_289756

Hobsbawm, E. (2004). Naciones y nacionalismos desde 1780. Editorial Critica.
Huici, A. (2017). Teoria e historia de la propaganda. Editorial Sintesis

Ley Fundamental de Educacién (2160). Articulo 2. (25 de septiembre de 1957).
Recuperado de: http://www.pgrweb.go.cr/scij/Busqueda/Normativa/
Normas/nrm_texto_completo.aspx?param1=NRTC&nValorl=1&nVa-
lor2=31427&nValor3=33152&strTipM=TC

Lotman, I. (2002). “El simbolo en el sistema de la cultura”. Revista Forma y Funcion,
(15), 89-101. https://www.redalyc.org/pdf/219/21901505 .pdf

Ministerio de Educacién Puablica de Costa Rica. (2013). Programas de estudio Estu-
dios Sociales y Educacion Civica. Recuperado de http://www.mep.go.ct/
sites/default/files/programadeestudio/programas/esocialesecivicaly2ciclo.
pdf

Morales, H. (2019). “Nacionalismo, patriotismo y cuarta transformacién”. Revista
de Ciencias Sociales, 13(46), 266-288. http://www.scielo.org.mx/pdf/tla/
v13n46/2594-0716-tla-13-46-266 .pdf

Srnicek, N., & Giacometti, A. (2018). Capitalismo de plataformas. Caja Negra, 39-87.

Torufio, C. (2010).8 Fundamentos curriculares de la ciudadania en un estado neoli-
beral: el caso del sistema educativo costarricense”. Actualidades Inves-
tigativas en Educacion, 10(2), 1-25. https://www.redalyc.org/articulo.
0a?id=44717910022

Urizar, G. (2008). “Simbolos de una nacién deseada. Museos nacionales y la cons-
truccién de la identidad nacional como politica de Estado”. Miradas,
encuentros y criticas, (2), 217-220. https://www.ankulegi.org/wp-content/
uploads/2012/03/130404 Urizar.pdf

Vargas, M. (2018). Estado, razon y paradigma: la formacion del espacio politico.
EUNA.

Ensefianza de los simbolos nacionales como identidad
costarricense en un mundo globalizado 13


http://dx.doi.org/10.15359/rp.25.5
http://www.revistas.una.ac.cr/perspectivas
https://dx.doi.org/10.15517/aeca.v46i0.43807
https://dx.doi.org/10.15517/aeca.v46i0.43807
https://www.teletica.com/politica/oso-perezoso-es-el-nuevo-simbolo-nacional-de-costa-rica_289756
https://www.teletica.com/politica/oso-perezoso-es-el-nuevo-simbolo-nacional-de-costa-rica_289756
http://www.pgrweb.go.cr/scij/Busqueda/Normativa/Normas/nrm_texto_completo.aspx?param1=NRTC&nValor1=1&nValor2=31427&nValor3=33152&strTipM=TC
http://www.pgrweb.go.cr/scij/Busqueda/Normativa/Normas/nrm_texto_completo.aspx?param1=NRTC&nValor1=1&nValor2=31427&nValor3=33152&strTipM=TC
http://www.pgrweb.go.cr/scij/Busqueda/Normativa/Normas/nrm_texto_completo.aspx?param1=NRTC&nValor1=1&nValor2=31427&nValor3=33152&strTipM=TC
https://www.redalyc.org/pdf/219/21901505.pdf
http://www.mep.go.cr/sites/default/files/programadeestudio/programas/esocialesecivica1y2ciclo.pdf
http://www.mep.go.cr/sites/default/files/programadeestudio/programas/esocialesecivica1y2ciclo.pdf
http://www.mep.go.cr/sites/default/files/programadeestudio/programas/esocialesecivica1y2ciclo.pdf
http://www.scielo.org.mx/pdf/tla/v13n46/2594-0716-tla-13-46-266.pdf
http://www.scielo.org.mx/pdf/tla/v13n46/2594-0716-tla-13-46-266.pdf
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=44717910022
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=44717910022
https://www.ankulegi.org/wp-content/uploads/2012/03/130404Urizar.pdf
https://www.ankulegi.org/wp-content/uploads/2012/03/130404Urizar.pdf




	Introducción
	Reflexión conceptual
	Los símbolos nacionales y su función a través del mercadeo gubernamental
	Los símbolos nacionales como estrategia comercial en un mundo globalizado
	Las personas estudiantes y la consolidación de una identidad cívica
	Retos y desafíos de la Educación Cívica en la enseñanza de los símbolos nacionales

	Conclusiones
	Referencias

